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UNE ANNEE QUI A APPORTE
SON LOT DE NOUVELLES
PERSPECTIVES...

Décidément, la pandémie a réussi a déstabiliser
nos routines en mettant notre vie sur pause.
Apres avoir vecu de longs mois isolés et au
ralenti, plusieurs d’entre nous étaient impatients
de reprendre la ou tout sest arréte.

BIENVENUE

Comme ce fut le cas pour la plupart des
organismes, Swab The World a adoptée une
approche hybride dans le cadre de ses activités
en 2021. Ca nous a ameneés a sortir des sentiers
battus en ce qui concerne nos actions en
matiére d’education, de collectes de fonds

et de recrutement. Voici quelques exemples

de ces initiatives

LES SWAB CHATS

Ces brefs échanges entre deux
ambassadeurs Swab nous ont
permis de lutter contre les effets
de la fatigue associee a la
surutilisation de Zoom. On a
recree la dynamique engageante
des discussions en personne
tout en permettant a notre public
de visionner ces capsules en
toute securité a la maison.

APPORTE TA COULEUR

Comme pour la plupart de nos
Swab Talks, cette année, nous
avons choisi de présenter cette
série de conférences sous forme
virtuelle. Grace a ce format,
nous avons pu accueillir des
participants et des invités
spéciaux venant de partout
dans le monde, permettant ainsi
une plus grande accessibilité

et participation a cette activite.

DEFI DE DANSE TIKTOK

Non seulement ce fut une
campagne de financement
efficace, mais ce defi sest
aussi avere une merveilleuse
facon de renforcer notre
sentiment d’appartenance a
lacommunauté et de permettre
aux gens de s'impliquer a
distance tout en samusant.
Décidement, les vidéos ont
su mettre un sourire sur nos
levres.En 2021, nous avons
également élargi la portée
de nos communautés
d’ambassadeurs Swab en
ouvrant des chapitres dans
quatre autres universites,
dont une située en Ontario.



..ET CEN’EST QUE
LE DEBUT.
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COMMENT
TOUTA
COMMENCE

« Sl Je n‘avais pas
recu de greffe de
cellules souches,
e ne serais pas ici
aujourd’hui; ma fille
cadette non plus. »

— Mai Duong, cofondatrice de Swab The World

UNE LECON APPRISE A LA DURE

Lorsque Mai Duong a recu un deuxieme diagnostic
de leucémie, elle a appris que seule une greffe de
cellules souches pouvait lui sauver la vie. En plus
de ne jamais avoir entendu parler de ce traitement
auparavant, elle a su que ses chances de trouver
un donneur compatible a temps étaient trés faibles
parce guelle est Vietnamienne.

LE POUVOIR DE LA PUBLICITE

Grace a son réseau de contacts du monde de la
publicité et a quelques amis motiveés par sa cause
(un grand merci a Christiane Rochon), I'histoire de
Mai a été massivement relayée dans les réseaux
sociaux, les panneaux d'affichage et les publicites
radio. Sa campagne a connu un tel succes que
20 000 nouveaux donneurs de cellules souches
se sont inscrits aupres de son registre local cette
année-la, comparativement a 3 000 au cours
d'une année normale.

RENAITRE INVESTIE D’UNE MISSION

En 2014, Mai recoit enfin une greffe de cellules
souches de cordon ombilical et s'engage sur le
chemin ardu de la rémission. Pendant cette période,
Mai et son amie Christiane décident de combiner
leur expérience personnelle et professionnelle pour
aider d’autres patients a échanger leurs histoires
dans le but d'encourager le plus grand nombre

de personnes a s'inscrire au registre de donneurs.

C’est ainsi que Swab The World voit le jour
en octobre 2018.



LE PROBLEME

NOUS SOMMES TOUS EGAUX... DESEQUILIBRE FATAL

JUSQU’A CE QUE LE CANCER .

DU SANG S’EN MELE En ce moment, environ 70 % des donneurs de
cellules souches inscrits sont blancs, alors

N’importe qui peut recevoir un diagnostic de que 88 % de la population mondiale ne l'est pas.

cancer du sang, mais tous n'ont pas les mémes Changeons la donne pour toutes les PANDC?,

chances de s’en sortir. En effet, pour qu’une greffe un donneur a la fois.

de cellules fonctionne, le donneur et le receveur
doivent étre de la méme origine ethnique. Et on fait
face a un cruel manque de donneurs non blancs.

*Personnes autochtones, noires et de couleur

BLANCS 70,1% ARABES 1,3 %

ASIATIQUES 15,2 % M PEUPLES AUTOCHTONES 1,0 %
B AUTRES4,8% M HISPANIQUES 0,9 %
B INCONNU 4,8% JUIFS 0,4 %
™ ETHNICITES MULTIPLES 2,7 % METIS 0,4 %

NOIRS 1,4 %

COMPOSITION DES REGISTRES DE DONNEURS DE CELLULES SOUCHES
(HEMA-QUEBEC ET SOCIETE CANADIENNE DU SANG, 2017)



NOTRE
MISSION

LIMPORTANCE DE LA DIVERSITE DANS
LE TRAITEMENT DU CANCER DU SANG

Notre mission vise a augmenter la notoriéteé du
don de cellules souches et a diversifier la banque
mondiale de donneurs. Pour qu’'une greffe de
cellules souches fonctionne, le donneur et le
receveur doivent partager les mémes origines.

Voila pourquoi il est essentiel que les PANDC
soient présentes dans nos registres de donneurs
de cellules souches. Joignez-vous a notre combat
pour reduire les inegalités raciales et aider chaque
malade a trouver son donneur. Tous les malades,
peu importe leurs origines ethniques, méritent la
méme chance de s’en sortir.

a

CANCER
EGAL,
COMBAT

EGAL




CE QUINOUS
DIFFERENCIE

ON B TIT UN RESEAU MONDIAL

En plus de batir une plateforme servant a
sensibiliser la population et permettant l'inscription
de nouveaux donneurs, Swab The World redonne
le pouvoir aux patients en leur offrant les outils

et le soutien dont ils ont besoin pour mener une
campagne de recrutement fructueuse, tant a
I'échelle locale qu’internationale.

Avec l'aide de Swab The World, ceux qui
recherchent un donneur compatible peuvent
promouvoir le don de cellules souches, diriger
les donneurs admissibles vers le registre de
leur pays et communiquer avec des patients

et des familles qui traversent la méme épreuve.

Du vrai monde, une vraie force de frappe,
du vrai changement.

ONEST UN GUICHET UNIQUE
D’ACCOMPAGNEMENT

* On est passés par la; on sait de quoi on parle.
Mai Duong, 'une de nos fondatrices d’origine
asiatique, est une survivante de la leucémie.

On comprend donc l'angoisse de ne pas trouver
de donneur en raison de ses origines ethniques.

¢ Avec nous, le message passe. Notre vaste
expeérience et notre savoir-faire en publicite,

nos partenariats avec les meédias nationaux

et nos campagnes accrocheuses permettent

aux patients de creer des liens avec des donneurs
potentiels compatibles.

» Grace a notre plateforme, sauver des vies
est un jeu d’enfant. Notre site Web sert de
plague tournante pour plus de 50 des plus grands
registres de cellules souches a travers le monde,
de sorte qu'il est facile de trouver son registre
local, de vérifier son admissibilité et de s’'inscrire
en quelques clics.




SERVICES AUX PATIENTS

Nous croyons que chaque patient
ala recherche d’'un donneur
meérite sa propre campagne
publicitaire pour accroitre ses
chances de recevoir une greffe.

NOS RELATIONS AVEC
LES PATIENTS

On garde nos yeux et nos oreilles

bien ouverts pour s’assurer

de repérer des patients qui

pourraient avoir besoin de notre

aide. Notre présence sur les

réseaux sociaux, notre vaste

communauté de patients et nos liens de proximité
avec les hopitaux et les centres de traitement nous
permettent de demeurer a l'aff(it. Lorsqu’on découvre
I'histoire d’'un malade, on communique rapidement
avec lui ou sa famille.

CONCEPTION ET PRODUCTION Natasha Chen Leia Fallico YunKeunLee
DES CAMPAGNES Etats-Unis Canada Etats-Unis

Forte de son expérience, notre équipe sait trouver

les bons mots pour raconter une histoire et est

maitre dans l'art de la conception de campagnes

captivantes. C’est d’ailleurs ce qui nous permet

dattirer I'attention du public cible et de 'encourager

a passer a l'action. On personnalise les campagnes

selon les besoins du malade qu’on accompagne et Kriti Kumari LauraLaycockCollard  Lucy Monette
on considere tous les moyens de communication Inde Canada Canada
a notre disposition, que ce soit des panneaux

publicitaires, des publications et des vidéos sur

les médias sociaux, etc.

SOLLICITATION DES MEDIAS

Grace a notre armée d'ambassadeurs qui

calmifliniglis e les medias sociaux a Gkl de Esha Nadeswaran Xavier Pesito Keanu Tews
messages et de videos qui mettent en vedette nos Royaume-Uni Canada Japon
patients, de méme que nos partenariats avec les

plus grands groupes média qui nous aident a obtenir

les meilleurs spots publicitaires a des prix avantageux

(merci a Bell Média et UB Media), on est en mesure

de créer plus de valeur et de faire en sorte que la

voix et I'histoire de nos patients voyagent au-dela Romane Vidal

des frontiéres. France



LEDUCATION
ETLE
RECRUTEMENT

Le don de cellules souches est un moyen relativement
simple de sauver la vie d'une personne malade.
Pourtant, ceux qui pourraient faire changer les choses
n’en ont malheureusement jamais entendu parler.
Onestla pour ca.

ON PROVOQUE DES DISCUSSIONS

Les Swab Talks sont 'occasion de parler de notre
expérience liee au cancer du sang, de déboulonner les
mythes tenaces entourant le don de cellules souches
et de s'assurer que les donneurs potentiels sachent
exactement ce dans quoi ils s'’engagent en s’inscrivant.
Nos présentations empreintes d’humour et de candeur
nous permettent de créer un veritable dialogue avec
nos interlocuteurs et de renforcer 'idée selon laquelle
leur don peut réellement aider a sauver des vies.

Les Swab Talks constituent donc un moyen déduquer
et de recruter des donneurs potentiels. On les offre
dans des ecoles, des universités, en entreprise, dans
des groupes communautaires, ainsi qu’en ligne dans
le cadre de conférences virtuelles.

ON RALLIE LES TROUPES (DE DANSE!)
SURTIKTOK

Un donneur compatible peut se trouver n'importe ou
dans le monde, de sorte que notre message doit se
propager de maniére a atteindre les quatre coins du
globe. Lutilisation des médias sociaux comme outil de
sensibilisation est donc un moyen efficace dentrer en
contact avec les jeunes agés de 18 a 35 ans, soit I'age
requis par de nombreux registres du monde pour
s’'inscrire comme donneur de cellules souches.

Gréace a nos ambassadeurs Swab, on publie du contenu
educatif et amusant sur Facebook, Instagram et TikTok.

J @SWABTHEWORLD



LES

AMBASSADEURS

SWAB

LA FAMILLE SWAB

Les ambassadeurs Swab représentent Swab
The World sur les réseaux sociaux et les campus
universitaires du Québec et de 'Ontario. Ces
étudiants bénévoles ambitieux ont pour mission
d'éduquer le public quant au don de cellules
souches, de l'encourager a s’'inscrire a notre
registre et, ainsi, venir en aide a sa communaute.

A la fin de 'année 2021, notre centaine
d’ambassadeurs provenait de :

 HEC Montreal

» LaFédération internationale des associations
detudiants en medecine

e ['Universite McGill

» ['Université de Montréal

 I'Université de Sherbrooke

e ['Université Laval

» ['Université de Toronto

NOTRE PROGRAMME DE FORMATION

Les nouvelles recrues recoivent une formation
compléte qui s'inscrit dans un programme
compose de cing parties. On y explore d’abord

les tenants et les aboutissants du don de cellules
souches. Ensuite, on leur explique le fonctionnement
de nos comités sur le campus (et les différentes
facons dont les étudiants peuvent s'impliquer)

et leur donne des conseils pour quelles puissent
mieux s'exprimer en public, planifier des
conférences et promouvoir des évenements.



LES

AMBASSADEURS

DES BENEVOLES QUI TRAVAILLENT SANS RELACHE
Les ambassadeurs Swab peuvent nous donner un coup de main en s'engageant dans 'une ou l'autre

des activités suivantes :

ANIMER LES SWAB TALKS

Nous offrons des conférences
dans les écoles secondaires, les
CEGEPS et les universités, de
méme que via des événements
virtuels. Il s'agit d’'un moyen effi-
cace de tisser des liens avec des
donneurs potentiels.

A la fin de 'année, notre équipe
d’ambassadeurs nous a aidées
alancer le projet Apporte Ta
Couleur. Chaque conférence de
cette série cible un groupe mino-
ritaire spécifique. Ces causeries
donnent la parole a un invité spe-
cial de cette communaute qui
témoigne de ses expériences.
De cette fagcon, nous sommes en
mesure de recruter des don-
neurs de cellules souches de
diverses origines ethniques.

ORGANISER DES
COLLECTES DEFONDS

Cette année, les ambassadeurs
Swab ont opté pour la vente

de péatisseries comme moyen
principal d’amasser des fonds.
Soutenir une bonne cause en
s’offrant un cupcake : impossible
de refuser une telle invitation,
n'est-ce-pas? Une formule
gagnante qui rapporte gros!

De nombreux jeunes bénevoles
ont également donné de leur
temps, consacré beaucoup
dénergie et démontre leur talent
de danse époustouflant dans le
cadre du Défi de danse TikTok,
une collecte de fonds qui a eu
lieu en octobre dernier.

SWAB

CREERET DIFFUSER DU
CONTENU ENGAGEANT

En plus de créer des vidéos
TikTok pour amasser des fonds
et accroitre la sensibilisation

au don de cellules souches,
plusieurs ambassadeurs

Swab soutiennent nos efforts
deducation en créant des billets
de blogue aux « mémes » et des
visuels infographiques, pour ne
citer que quelques exemples.



Y

PLEINS FEUX

SURLES
AMBASSADEURS

Pourquoi étes-vous devenu ambassadeur?

Tatiana Tuccinardi

<< Je suis devenue
ambassadrice afin
d’'accroitre les chances
de survie des personnes
atteintes du cancer. »?

Rayanne Ghamraouit

<< Je voulais rendre
service a la communaute,
sauver des vies et
Promouvoir un acces
equitable au traitement
meédical pour tous! *?

Richard Fattouh

¢¢ Devenir un ambassadeur
etait une évidence pour moi.
Trop peu de gens savent que
la greffe de cellules souches
peut sauver des vies et que
nous ne sommes pas tous
egaux devant l'acces a ce
traitement. C’est pourquoi je
tiens a sensibiliser le public
aces enjeux. »?



Notre présence en 2021

ECOLES SECONDAIRES

» Selwyn High School

« Ecole Secondaire Charlemagne

« Ecole Secondaire Karanna Trois-Riviéres
« Ecole Secondaire Ozias Leduc

« Ecole Secondaire des Pionniers

CEGEPS

« Hillel CEGEP

« John Abbott College

« John Abbott College (Mauricie)

« Collége de 'Ouest de I'lle

« CEGEP de Thedford Mines (Mauricie)
« CEGEP André-Grasset

« College Charlemagne

UNIVERSITES

* Universite McGiill

* Université de Montréal

* Universite de Montréal Trois-Rivieres
* Université de Sherbrooke

* Universite de Laval

ENTREPRISES
ET ORGANISMES

» East Side Mario’s (Bromont)



NOTRE IMPACT

En 2021, nous avons continuée a realiser d’'impor-
tants progrés en ce qui a trait a I'€ducation du
public quant au don de cellules souches. On a
poursuivi notre lutte contre les inégalités ethniques
et accompagné les patients en quéte de donneurs
compatibles.

LES SERVICES OFFERTS AUX PATIENTS

Les campagnes publicitaires que nous avons
menées pour les personnes malades ont touché
4,32 millions de donneurs potentiels au Canada,
ce qui représente une augmentation considérable
de la visibilité par rapport a l'année précédente.

Nous naurions pas atteint cet objectif sans notre
partenariat avec Bell Média et UB Media, qui nous
ont fourni un espace publicitaire d’'une valeur de
692725 $, et ce, a une fraction du co(t.

Parmi les patients que nous avons accompagnés
au cours de la derniere annee, quatre d’entre eux
ont depuis recu une greffe de cellules souches :

Esha — Une jeune patiente sud-asiatique

Keanu — Un bébé sino-allemand

Natasha — Une femme chinoise Hakka

Romane — Une petite fille d’'origine europeenne
et moyen-orientale

Chacune de leur histoire est un exemple de
perséverance, de courage et de force, et c’est
ce qui nous motive a poursuivre notre travail.

LEDUCATION ET LE RECRUTEMENT

Avec l'aide de nos ambassadeurs, nous avons
organise 57 Swab Talks en personne et en ligne.
Canous a permis d’entrer en contact avec plus
de 2 300 éetudiants d'écoles secondaires, de
CEGEPS, de colléges et duniversités au Canada.

De plus, notre site Web a continué de servir

de plateforme internationale pour les donneurs
potentiels, redirigeant 5 000 personnes vers
les registres de cellules souches de leur pays.

Esha Keanu

Natasha Romane
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CE QU’ILS
DISENT
DE NOUS

¢¢ Merci pour votre travail

de sensibilisation et ¢¢ Merci infiniment &4 Swab
de nous avoir aidés The World de nous aider
a trouver un donneur a promouvoir le besoin
pour Jude! ) criant de donneurs
Brennan, pére du patient provenant de toutes
les origines ethnigues. )Y
Yun, patient

¢ Sice nest pas déja fait,
inscrivez-vous dés maintenant
au registre de donneurs de
cellules souches de Swab
The World! Je vous encourage
aussi a les soutenir en faisant
un don comme il sagit d'un
organisme a but non lucratif
qui travaille tres fort pour trouver
des donneurs compatibles! ))

Wasili, pére du patient



DANS LES MEDIAS

Lhistoire de Mai et sa mission avec Swab The World
faisaient encore la une des journaux en 2021.

En fait, alors que notre campagne de financement
annuelle était bien avancée, Noovo Moi, un site Web
spécialisé dans les chroniques lifestyle, a publié

un article portant sur Mai et Swab The World.
Décidément, le moment était bien choisi pour
recevoir cette belle visibilité!

De plus, Swab The World a été mentionné dans

le Journal de Québec grace au ministre André
Lamontagne et ses filles, qui ont publié la video

de la danse quelles ont créée sur TikTok pour nous
aider a amasser des fonds.

Noovo Moi:
https://www.noovomoi.ca/vivre/sante/
initiative-swab-the-world.html

Le Journal de Québec:
https://www.journaldequebec.com/2021/10/30/
les-bulletins-de-la-semaine-a-lassemblee-nationale



https://www.noovomoi.ca/vivre/sante/ initiative-swab-the-world.html 
https://www.noovomoi.ca/vivre/sante/ initiative-swab-the-world.html 
https://www.journaldequebec.com/2021/10/30/les-bulletins-de-la-semaine-a-lassemblee-nationale
https://www.journaldequebec.com/2021/10/30/les-bulletins-de-la-semaine-a-lassemblee-nationale

REMERCIEMENTS

A

UN RESEAU D’ENTRAIDE ET DE SOUTIEN

La géneérosité est au coeur de notre mission.
Apres tout, la genérosité desintéressee des
donneurs de cellules souches sauve vraiment

des vies. Swab The World ne serait certainement
pas ce gu’il est aujourd’hui sans les contributions
financieres de nos donateurs. Sans ce soutien,

il nous serait impossible de continuer a développer
nos programmes d’éducation, de recrutement

et ceux destinés aux patients.

De la part de toute I'equipe Swab The World —
et de tous les patients qui bénéficient de votre
géneérositée — merci!

LES ENTREPRISES ET LES ORGANISMES

LE DEFI DE DANSE TIKTOK,
UNE PREMIERE COLLECTE DE CE GENRE

En octobre 2021, nous avons inaugurée notre
campagne de financement annuelle en force

en lancant notre premier defi de danse TikTok.
Nous avions comme objectif de récolter 70 000 $.
Gréace a Fido, notre commanditaire principal, qui
a accepte de verser une somme equivalente aux
dons amassés jusqu’a concurrence de 50 000 $
et al'incroyable geneérosite de nos commanditaires
corporatifs et de nos donateurs individuels (dont
plusieurs sont sortis de leur zone de confort en
publiant une vidéo de leur défi sur TikTok), nous
avons dépasse notre objectif en recueillant un
total de 150752 $.

Agence Dialekta, Fondation Cole, De Grandpré Chait, Fido, FL Fuller Landau, Intact Assurance,
Banque Nationale du Canada, Oasis, Pfizer Canada, Raymond Chabot Grant Thornton, SAQ.



LES DONS EN NATURE ET LES AGENCES DE PUBLICITE ET MEDIA

Bell Média Groupe Publicis UB Media

LES DONS DE PARTICULIERS

De100$2a199$ Marvin Epstein Lionel Lopez Emmanuel Pirsch
Anonymous Donor Sophie Fournier Gaetane Madou Andre Racicot
Nancy Audette Joseée Frechette Alain Mainville Chris Reid

Paco Awissi Evelyne Gauvin Benoit Mainville Stephanie Richard

Genevieve Barrette
Guillaume Beédard
Matthew Bilmes

Mathieu Girard
Maxime Gravel
Abraham Guzman

Gisele Mainville
Julie Malenfant
Matthew Maloley

Jean-Pascal Rignault
Claude-Frederic Robert
Jonathan Rosenberg

David Bluteau Rodriguez Claire-Isabelle Mauffette =~ Stephen Rothstein
Sophie Bourbeau Max Joseph Emilie McAllister Sassine Samia
Andrée Brunet Vanessa Jourdain Alexandra McKay Valérie Sauvé
Gérald Cadieux Marc Knuepp Said Metaich Jean Savoie
Robert Castonguay Frederic Labelle Dominique Meunier Martin Soubeyran
Melanie Chaput André Lamontagne Jean-Francois Monfette  Vincent Szeto
David Christianson Richard Langevin Mike Nguyen Julie Tremblay
Julie Cournoyer Analia Lapichino To Anh Nguyen Barbara Vadnais
Christian Cyr France Laplante Paul Page Azi Vaziri

Marc Dadour Martin Lavigne Kaysy Paolucci Mario Venditti
Lyndsay Daudier Lise Lefebvre Sophie Paquet Jeremy Wallace
Tiffany Davey J-F Leger Marie-Lucie Paradis Faith Williamson
Matie-Georges- Anais Lesne Scott Parker Suet Bing Yee

De Fabrique Alex Levy France Pelletier Anthony Zara
Laura Dessureault Duc Thang Lieu Francois Pintal

De200$a499% Yohan Gaumont Philip Liang Nigel Robertson
Nadine Bajal Denis Gauthier Cassandre Louis Eric-Olivier Savoie

Marie-Laurence Blais
Marie-Claude Bouchard
Julie Carbone

Marie Gingras
Isabelle Girard
Alexandre Guertin-Aird

Nicolas Milette
Mina Naguib
Roger Nasrallah

Marc Sodoyer
Stephen Solomon
Laetitia Sorribes

Richard Carlile David Hambly Charles-Antoine- Simon St-Germain
Gaelle Cayrol Patrick Lacelle Peladeau William Syms

Michel Dahan Andre Lafond Karine Penot Susanne Tews
Annie Desjardins Patrick Leclerc Lionel Pimpin Mediatrice Uwimpuhwe
Marie Duong-Schelling Anne-Sophie Lemay Joerg Plate Erick Vadeboncoeur
Luc Gagnon Simon Lemay Mario Proulx

De500$2999$ Lidia Fallico Suzanne Mainville Annamaria Testani
Rami Boraie Chelsea Hearty Uros Milekic Arvin Thomas
Claude Brunet Ligeo Kattackal Claude Perreault Francois Veillet
Jean-Sebastien Delisle Luc Lacombe Christian Quenneville Imen Zitouni

Karine Desrochers Benjamin Lamberg Valérie Sauvé

1000 $ et plus Cyril Chaib Bosko Milekic

Francgois Arbour Sebastien Delvecchio Yves Poiré

Cesar Cesaratto Mai Duong Marc Rochon

Nadia Cesaratto Elias El Hayek Vlad Stesin



NOS
FINANCES

Les données de ces graphiques sont extraites des états financiers audités de la
Fondation Swab The World pour I'exercice terminé le 31 décembre 2021.
Le rapport complet est disponible en ligne sur le site web de la Fondation Swab The World.

PRODUITS TOTAUX: 921338 $

Subventions 17412 $
I Campagnes de financement 165 631$
M Dons 33883%
B Dons en nature 702725 %
B Autres produits 1687 $

TOTAL EXPENDITURES: 845192 $

Administration 17372 %

B Programme services aux patients 760452 $

M Programme éducation
et recrutement 67368 $

76146 $
Excédent des revenus sur les dépenses pour 'année
avant les gains non réalisés sur les placements



LEQUIPE SWAB
ETLE CONSEIL

LE CONSEIL

Sabrina Bambara
Directrice marketing, Rogers Communications
Directrice

Nadia Cesaratto

Directrice principale, Fund Investments, Claridge Inc.

Vice-présidente

Jean-Sébastien Delisle

Hématologue et chercheur principal, directeur
meédical adjoint au Centre d’excellence en
thérapie cellulaire, Hopital Maisonneuve-
Rosemont - CIUSSS de I'Est-de-I'lle-de-Montréal
Directeur

Sebastien Delvecchio

Vice-président, Intelligence d'affaires, Financiére
Banque Nationale

Secrétaire

Mai Duong
Consultante en stratégie media
Directrice

LEQUIPE
SWAB

Mai Duong
Cofondatrice

Carmel Ciceron
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